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B.	 LINEAMIENTOS ESPECÍFICOS POR MEDIO

MEDIO

LUNETAS/ BRANDEO AUTOS

PLACEMENT (PNT)

LEGISLACIÓN AUTOREGULACIÓN

•	 Toda publicidad debe tener la Advertencia en la esquina 
superior derecha. 

•	 No permitido hacer publicidad que pueda incentivar el 
consumo de alcohol.

•	 Consumo en PNT permitido entre 22:00 horas y 6:00 
horas (el Consejo no ha prohibido expresamente que en 
una PELICULA, TELENOVELA, SERIE u otro PROGRAMA 
aparezcan personajes consumiendo bebidas alcohólicas 
y/o las marcas de éstas).

•	 N/A

•	 No mostrar un consumo exagerado del producto y 
no incentivar el consumo solitario de alcohol (que el 
conductor o la persona sólo lo pruebe, no se empine 
mucho el vaso, ojala en compañía entre más personas, 
etc.). 

•	 La persona que realice la mención y/o consumo 
de producto, no debe generar estereotipos (edad, 
incapacidades, sexo, raza, nacionalidad,  
religión, orientación sexual, etc.).	
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Las versiones sin alcohol contribuyen a ampliar las 
opciones de los consumidores. Nos permiten además 
seguir fortaleciendo la imagen de nuestras marcas y 
promover un consumo responsable particularmente en 
aquellas ocasiones en que no es posible consumir alcohol 
(antes de conducir, lugar de trabajo u otros).

Nuestras comunicaciones comerciales en esta 
categoría DEBEN:

Distinguir con claridad que es un producto sin alcohol

•	 Debe estar claramente reconocible que es una bebida 
sin alcohol y distinguir a través de su empaque y 
comunicación verbal o escrita. El mensaje, la etiqueta 
y/o el logo de la variante sin alcohol deben ser visibles.

Nuestras comunicaciones comerciales en esta 
categoría PUEDEN:

I.	 Extender horarios de exhibición de publicidad, sujeto 
a las siguientes condiciones:

Televisión

•	 Exhibir desde las 12:01 hrs. (coherente con 
autorregulación en radio).

•	 Audiencia mayores de 18 años (80% o más).

•	 Revisión cualitativa del contenido de los programas 
donde será exhibida la publicidad, asegurando que no 
sea cercano a público infantil.

Otros Medios

•	 Radio: comunicar desde de las 12:01 hrs.

•	 Vía Pública: siempre debe estar a más de 200 mts. de 
colegios o jardines infantiles.

•	 Otros: sin restricción horaria.

Todos los Medios

•	 Asegurar audiencia compuesta por mayores de 18 
años en 80% o más.

II.	 Compartir posicionamiento deseado con versión de 
marca con alcohol, siempre y cuando se distinga con 
claridad que es un producto sin alcohol. 

C.	 VERSIONES SIN ALCOHOL (Cervezas 0.0, Vinos 
Desalcoholizados y otros)
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I.	 Consideraciones a incluir en comunicación para 
televisión, de forma transversal, independiente del 
proveedor:

•	 Identificación Visual Permanente: El logo o sello que 
especifica que el producto es “0.0” o “Sin Alcohol” 
debe estar visible en pantalla durante todo el spot.

•	 Diferenciación Radical: El comercial debe dejar claro 
de inmediato que no se trata de la versión con alcohol 
tradicional. Se busca evitar cualquier confusión visual 
o de marca debido a la similitud de los envases.

•	 No incluir sello de alcoholes al final de spot.

•	 No incluir en el fondo envases de las marcas en su 
versión con alcohol.

II.	 Consideraciones por cada canal de televisión:

Canal 13

•	 Control de contexto visual: Prohíbe imágenes que 
puedan incitar al consumo, usando como ejemplo 
“fiestas descontroladas”.

Mega

•	 Restricción de texto en Logo: No basta con que diga 
“Zero”; el sello permanente debe decir expresamente 
“0% alcohol”, “cero alcohol” o “sin alcohol”.

•	 Locución obligatoria: Es el único canal que exige 
mencionar explícitamente las frases “cero alcohol” o 
“0% alcohol” en la voz en off / audio.

•	 Restricción de planos: Solicita evitar planos de 
consumo (como bares o brindis) y tomas de copas o 
botellas si no tienen la identificación “0%” gigante, para 
mitigar el riesgo de publicidad indirecta.

TVN

•	 Criterio por Horario (Antes de las 22:00 hrs): Si el 
spot se emite en horario de menores, recomiendan 
enfáticamente: 

•	 No incluir en el fondo envases de las marcas en su 
versión con alcohol.

CHV

•	 Restricción de texto en Logo: No basta con que diga 
“Zero”; el sello permanente debe decir expresamente 
“0% alcohol”, “cero alcohol” o “sin alcohol”.

D.	 AUTORREGULACIÓN CANALES DE TELEVISIÓN 
PARA PAUTA EN TV DESALCOHOLIZADOS
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A.	 LINEAMIENTOS GENERALES

Todos los medios

Consideraciones generales para los alimentos “altos en”:

•	 No podrán ser comercializados ni publicitados en 
establecimientos de educación parvularia, básica y 
media.

•	 No podrá entregarse a título gratuito a menores de 14 
años de edad.

•	 La publicidad no podrá dirigirse a menores de 14 años:

	- Se considerará dirigida a menores si emplea por 
ejemplo, elementos como personajes, animaciones, 
dibujos animados, juguetes personas o animales 
que atraigan el interés de menores. La Directriz 
establece ejemplos como personajes de licencias, 
fantasiosos, celebridades (actores, deportistas y 
músicos reconocidos). Tampoco pueden usarse 
aplicaciones interactivas juegos, concursos u otros 
elementos dirigidos a menores de 14 años. 

	- Se prohíben los ganchos comerciales no 
relacionados con la promoción propia del producto, 
tales como juguetes, accesorios, adhesivos, 
incentivos o similares. 

	- También se considerará que la publicidad está 
dirigida a menores de 14 años cuando se realiza en 
programas dirigidos a ese público objetivo y cuando 
los programas o sitios web capten una audiencia de 
menores de 14 años, mayor al 20%. 

PRODUCTOS SIN ALCOHOL

•	 La publicidad en todos los medios deberá llevar un 
mensaje que promueva hábitos de vida saludables, el 
mensaje debe estar presente durante todo el tiempo de 
exposición del aviso.  
Mensaje único y mandatorio: ALIMENTO CON SELLO 
“ALTO EN”, EVITA SU CONSUMO, seguido de la frase 
Ministerio de Salud, Gobierno de Chile.

•	 La publicidad sólo puede transmitirse en Televisión y 
Cine en un horario muy limitado: entre las 22:00 hrs. y 
las 6:00 hrs. Esta publicidad no debe estar dirigida a 
menores de 14 años. 

•	 Excepción: Se permite la publicidad fuera del horario 
restringido (fuera de las 22:00 hrs. a 6:00 hrs.), sólo 
durante eventos o espectáculos deportivos, culturales, 
artísticos o de beneficencia social, y si se cumplan 
cuatro condiciones estrictas:

1. La empresa interesada no debe organizar o 
financiar exclusivamente el evento. 

2. La publicidad no debe estar dirigida, directa ni 
indirectamente, a menores de 14 años.

3. El anuncio tiene prohibido mostrar situaciones de 
consumo que induzcan el consumo del producto.

4 . La publicidad debe acotarse solo a la exhibición 
de la marca o el nombre del producto.
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B.	 LINEAMIENTOS ESPECÍFICOS POR MEDIO

MEDIO

TELEVISIÓN ABIERTA (TVA)

TELEVISIÓN PAGA (TVP)

DIGITAL

VÍA PÚBLICA (VP)

RADIO

LEGISLACIÓN

•	 Publicidad permitida para productos “altos en”, entre 
22:00 hrs. y 6:00 hrs. 

•	 Publicidad deberá llevar mensaje ALIMENTO CON SELLO 
“ALTO EN”, EVITA SU CONSUMO, el mensaje debe estar 
presente durante todo el tiempo de exposición del aviso.

•	 Publicidad para productos “altos en” deberá llevar 
mensaje ALIMENTO CON SELLO “ALTO EN”, EVITA SU 
CONSUMO, el mensaje debe estar presente durante todo 
el tiempo de exposición del aviso.

•	 Publicidad para productos “altos en” deberá llevar 
mensaje ALIMENTO CON SELLO “ALTO EN”, EVITA SU 
CONSUMO, utilizará 4 segundos finales del aviso.

•	 Publicidad para productos “altos en” deberá llevar 
mensaje ALIMENTO CON SELLO “ALTO EN”, EVITA SU 
CONSUMO.

•	 N/A

•	 N/A

•	 N/A

•	 N/A
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AUTOREGULACIÓN

CINE •	 Publicidad permitida para productos “altos en”, entre 
22:00 hrs. y 6:00 hrs. 

•	 Publicidad deberá llevar mensaje ALIMENTO CON SELLO 
“ALTO EN”, EVITA SU CONSUMO, el mensaje debe estar 
presente durante todo el tiempo de exposición del aviso.

•	 N/A
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B.	 LINEAMIENTOS ESPECÍFICOS POR MEDIO

MEDIO LEGISLACIÓN AUTOREGULACIÓN

PRODUCTOS SIN ALCOHOL

PRENSA

PLACEMENT (PNT)

•	 Publicidad para productos “altos en” deberá llevar 
mensaje ALIMENTO CON SELLO “ALTO EN”, EVITA SU 
CONSUMO.

•	 Publicidad para productos “altos en” deberá llevar 
mensaje ALIMENTO CON SELLO “ALTO EN”, EVITA SU 
CONSUMO, el mensaje debe estar presente durante todo 
el tiempo de exposición del aviso.

•	 N/A

•	 N/A
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