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Mas sabores y variedades 0% azucar

Dos estrategias
de gran éxito
para potenciar
el consumo

de néctar

ENCUENTRALOS EN
EL @Ei BRINDIS

elbrindis.cl
@ELBRINDIS.CL

EL PLACER DE LO EXOTICO

MAVAM

TILVER

PARA VENTAS ESCRIBENOS A VENTAS@ZAPATA.CL

BEBER BEBIDAS ALCOHOLICAS EN EXCESO PUEDE SER DANINO PARA LA SALUD, ESPECIALMENTE
EN POBLACION DE RIESGO, TALES COMO EMBARAZADAS, MENORES DE EDAD Y CONDUCTORES,

El canal tradicional
es muy importante
para esta categoria y
las principales
marcas del mercado
lo apoyan con
elementos de
visibilidad, coolers y
muebles, para que
puedan sacarle el
maximo provecho a
su surtido.

Ciro CoLomsara C.

m mplia variedad de
6 sabores? Si. ,Bajo
contenido de azu-

car? También. ;Formatos que
se acomoden a las distintas ne-
cesidades de consumo? Por
supuesto, Esos son algunos de
los principales elementos gue
las parsonas toman en cuentaal
momento de decidir qué marca
de néctar comprar,

Se trata de un producto que,
junto alos jugos, forma parte de
una categoria que engloba dis-
tintas alternativas que muestran
un dispar comportamiento en
los altimos afos. Asi lo afirma
Daniella Coll, subgerenta de ju-
gos y nectares de CCU, guien
explica que "aquellas asociadas
a una mayor naturalidad han
maostrado un mayor crecimian-
to, como los néctares v los ju-
gos 100% fruta. Sibien los jugos
artificiales han tenido unamayor
contraccion, de todas maneras
todos anotan un importante
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crecimiento al comparar las ci-
fras con las de! ano pasado”.
Otros detalles los entrega
Camita Urrutia, brand manager
de bebidas liquidas, postres y
mermeladas de Carozzi, al decir
que “en el segmento colacio-
nes, la categoria de liquidos ha
logrado un excelente crecimien-
to en los Uitimes afios, a excep-
cion de 2020, Por efecto de la
pandemia, muchos nifios deja-
ron de ir al colegio, instancia
muy ligada al consumo de néc-
tares. En la actualidad, con me-
jores indicadores, la demanda
se ha incrementado. En el caso
del segmento de los néctares
de litro, hemos visto un creci-
miento exponencial, lo gue se
explica en gran medida por los

estar mas en casa, el consumo
familiar aumenta”.

Por su parle, Jonathan La-
mac, gerente de operacionss
de portafolio no carbonatada de
Coca-Cola Chile, comenta que
“en el mercado de las bebidas
analcohdlicas, las ventas co-

cambios en los habitosyvaque al ‘

Estfamos en continuo
contacto con los

comerciantes. , ,

Daniela Coll
CCuU

rrespondientes a néctares han
ido aurmentando hasta porcen-
tajes de dos digitos. Si bien es
un porcentaje que se ha mante-
nido relativamente estable en el
tiempo, su mix ha cambiado y
hoy estamos frente a consumi-
dores que buscan productos
mas premium, con mayor por-

centaje de frutas y mas saluda-
bles".

-¢El canal tradicional jue-
ga un importante papel para
su compania?

-Es un canal muy importante
para nosotros ya que en él se
vende aproximadamente &l
50% de los jugos a nivel nacio-
nal. Por ello, Coca-Cola, Del Va-
lle y Guallarauco siempre estan
apoyando a |os almaceneros,
por ejemplo entregandoles coo-
lers para que conserven estos
productos frios, frescos y re-
frescantes para sus clientes,
Ademés, los acompanamos
con algunas herramientas co-
mo estrategias en la compra de
cada producto, indicandoles
cual es el surtido adecuado de-
pendiendo el tamano de su ne-
gocio.

Daniella Coll también califica
al canal tradicional como de
gran relevancia, haciendo notar
qgue durante el 2020 y el 2021,
frente alas restricciones que en-
frentaron otros canales vy la cer-

Sigue en la pag 18

jAtencion almaceneros! El Mercado de Todos
ofrece mas de 200 productos para esta Navidad

PUBLICIDAD

El nuevo canal digital de ventas de Orizon Foods permitira que los almaceneros y comerciantes, con tan sélo unos clics,
puedan acceder a una amplia gama de productos para diversificar su oferta.

Diciembre de 2021.- Llegb diciembre y
con ello, la Navidad. Esta fecha tan
especial, que redne a las familias y seres
queridos, también conlleva distintas
preparaciones para que todo esté a la
perfeccion. En ese sentido, los
almaceneros y el comercio deben
diversificar su oferta para cumplir con las
demandas de las personas. Y
precisamente en esta época navidefia,
Qrizon Foods lanzo su nuevo
e-commerce, El Mercado de Todos,

enfocado en almaceneros, donde ofrece
mas de 200 variados productos que
permiten ampliar la oferta del comercio
minorista con sdlo un par de clics.

De esla forma, la plataforma cuenta con
una de las marcas mas demandadas en
esta época: Betty Crocker, con sus
tradicionales productos reposteros faclles
y practicos. Ademas, los comerciantes
podran encontrar el querido jurel San José
de Orizon, las lequmbres de la misma
marca, la carne mechada congelada Loma
Verde o las albdngidas y churrascos
Karmac, entre otros.

El e-commerce de Orizon Foods nace
como una respuesta a la necesidad de los
almaceneros y locatarios del pais por
contar con un canal de ventas online que
cubra sus necesidades: que sea facil y
redna, en un solo sitio, los productos mas
demandados por los chilenos. “El Mercado

comerciantes podran ahorrar fiempo y
oplimizar sus recursos, pues la plataforma
permite organizar el despacho de tal
manera que puedan programarlo para
cuando mas les acomode y no requieran
colaboradores exira para recibirlo".

+Y a qué destinos despachara El Mercado
de Todos? Inicialmente los almaceneros
de la Regién Metropolitana, Valparaiso y

de Todos busca ser una red colaborativa
enlre todos quienes forman parte de la
cadena de abastecimiento, conectando
marcas, proveedores y aimaceneros. Alli
podréan ampliar su oferta gracias a los mas
de 200 productos ofrecidos para foda
ocasion e incluso nacidos de
emprendimientos nacionales”, sefialé el
Gerente de Orizon Foods, Francisco
Bertens.

Adicionalmente, Bertens remarcé que “a
través de El Mercado de Todos los

O'Higgins poedrén recibir pedidos del
nuevo portal. Desde Orizon Foods
aseguran que pronto sumaran nuevas
regiones, pues la meta es llegar a todo
Chile.
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Dos estrategias de gran
éxito para potenciar...
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cania que tiene con los consu-
midores, ha sido su gran aliado
en el desarrollo de la categoria.
“Es por ello que estamos en
continuo contacto con los co-
merciantes a traves de nuestra
fuerza de venta, apovandoclos
con elementos de visibilidad v
muebles de nuestras marcas,
junto con elementos que sean
utiles para las caracteristicas de
sus locales. Para clientes alma-
ceneros hemos disefiado mue-
bles bajo laidea “pan uno con el
otro”, donde reconocemos la
alianza virtuosa que se da entre
nuestro néctar Watt's v el pan
fresco tan propic de este tipo de
locales. Ademas, hay unos
muebles especiales para sus
frutas y verduras donde tam-
bign exhibimos nuestros pro-
ductos”,

-;Qué elementos valoran
las de los néctares y hacen
que opten por ellos en lugar
de otro tipo de bebidas?

-Hay diversas razones, entre

HIMEMA ROZAS
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las cuales destaca la preferen-
cia por productos méas natura-
les. Los néctares son hechos
con fruta natural respondiendo
ala blisqueda de una alimenta-
cion consciente. Eso se com-
plementa con la variedad de ri-
cos sabores de nuestros nécta-
res Watt's, logrando un balance
entre una alimentacion cons-
ciente y el dislrute, una tenden-
cia que recuperd importancia
luego de un periodo con bas-
tantes restricciones asociadas
ala pandemia.

Formatos y sabores
Colaciones y el formato fami-
liar de 1 litro. Esos son los dos
segmentes en los que se con-
centran en Carozz, segunexpli-
ca Camila Urrutia. "Asi logra-
mos estar presentes en las dife-
rentes ocasiones de consumo
que son parte del diaadiadeto-
dos los chilenags. En el primero
de ellos, nuestro portafolio de
Vivo se conforma de cinco sa-
bores, gue son pina, naranja,
manzana, berries y durazno. A
nivel de innovaciones, estas se
enfocan principalmente en la
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Al estar més en
casa, el consumo
familiar aumenta.

29

Camila Urrutia
Carozzi

mejora del producte, logrando
tener la mejor propuesta del
mercado”.

Jonathan Lamac, de Coca-
Cola Chile, cuenta gue el forma-
to méas vendido son las botellas
PET de 1,5 0 1,75 litros, “El se-
gundo de mayor demanda son
las cajas de 200 mi. para que los
nifios lleven al colegio. También
hay otros formates, como las
botellas y cajas de un litro v las
botellas de dos litros”.

-¢5e ha ampliado el abani-
co de sabores?

-La categoria innova cons-
tantemente no solo en nNuevos
sabores sinotambién en perfiles
de sabores, con el objetivo que
sean mas ricosy agradables pa-
ra el consumidor, estandarizan-
do el proceso de la fruta para
gue cualguiera que la persona
lome sea igual de rico. En ese
sentido, Guallarauco posees un
catdlogo que contempla sabo-
res con alto contenido de frutas
y combinacionas muy sabro-
sas. Hoy en dia, la categoria es-
té conformada por entre seis vy
siete sabores, ademas de deli-
ciosas combinaciones.

Sobre este punto, Daniella
Coll dice gue siempre hay nove-
cades gue mostrar, “Watt's ha
ampliado su portafolio de sabo-
res con foco en las versiones
0% azlcar afadida. En dicha li-
nea, a Watt's Maracuya 0% le
sumamos durante este afio el
exitoso lanzamiento de Walt's
Mango 0%. Con ello tenemos
un total de 18 sabores entre sus
versiones regulares y 0% azdcar
afadida, desde la clasica na-
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ranjaa tuttikiwi. También hemos
innovado con la linea premium
Watt's Seleccion, incorporando
a finales del 2018 Cranbarry pa-
ra totalizar cuatro sabores. En
cuanto a los formatos, tenemos
los familiares de dos litros, 1,5y
un litro; junte a los individuales
de 200 cc., 237 cc., 300 ce. v
350 cc.".

-A proposito de lo anterior,
en muchas categorias las
personas estan buscando
productos que tengan menos
aziicar o que la reemplacen
por algunos endulzantes na-
turales. En el caso de los néc-
tares, ;se percibe esta ten-
dencia?

-Respondiendo a la tenden-
cia de la alimentacion conscien-
te, ha crecido elinteres por pro-
ductos sin azticar afadida. Es
por eso gue nuestros dltimos
lanzamientos han apuntado a
dicha tendencia, incorporando
a nuestro portafolio dos nuevos
sabores en versiones 0% azu-

‘ ‘ Es una categoria que estd
creciendo en productos

sin azdcar. ,,

Jonathan Lamac
Coca-Cola Chile

HIMENA ROZAS

car afiadida. Es importante des-
lacar gue tanto los sabores re-
gulares como los 0% azlcar
afadida de Watt's no tienen se-
llos “alto en”.

En el caso de los néctares Vi-
vo, Camila Urrutia, brand mana-
ger de bebidas liquidas, postres
y memeladas de Carozzi, afir-

ma gue la marca responde a las
nuevas necesidades de! consu-
midor, “Estamos hablando de
un producto saludable y de bie-
nestar que logra generar una
gran diferencia con el reslo del
mercado a traves de sus multi-
ples atributos. Los néctares Vi-
vo no tienen azlcar ahadida,
colorantes artificiales ni preser-
vantes, Son también una exce-
lente fuente de vitaminas A, C vy
E, y tienen el doble de fruta”.

En Coca-Cola Chile explican
que los néctares tienen, en ge-
neral, muy poca azucar afiadi-
da. "De lodas maneras es una
categoria que esta crecisndoen
productos sin azdcar y endulza-
dos de otra forma, para obtener
alternativas con menos calorias
y &nlinea con las tendencias de
una alimentacién mas saluda-
ble. Tanto en Andina del Valle
como en Guallarauco conta-
mos con opciones 0% azlcar
anadida”.

Estimados Proveedores y Clientes

Quisiéramos desearles una linda
Navidad y Préspero Afio Nuevo
junto a sus seres queridos.

Este 2021 fue un gran afio para
nosotros gracias a ustedes.
Los invitamos a seguir
acompaiiandonos en el 2022.

Muy Felices Fiestas!!!



